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Misja
Stworzenie strategii marki dla Polskiej Gospodarki, pozwalajacej
na wzrost wartosci:

- polskich marek

- polskiego eksportu
- Polski jako kraju docelowego Bezposrednich Inwestycji
Zagranicznych

Wizja

Miedzynarodowi liderzy swiata biznesu postrzegaja Polske
jako wysoko ceniony kraj pod katem prowadzenia dziatan
biznesowych.



Aby to osiggnac trzeba zaczac od:

idei przewodniej Marki...



ldea przewodnia Marki -

kluczowe elementy tozsamosci wizerunkowej i reputacji Polski i Polskiej Gospodarki

Idea przewodnia Marki to koncepcja, z ktéra identyfikujemy, i ktéra opisuje
nasz kraj zawsze wtedy, gdy chcemy mowic o Polskiej Gospodarce jako marce
w kontekscie miedzynarodowym.

Idea przewodnia taczy wszystkie polskie branze, wszystkie polskie przedsiebiorstwa
oraz wszystkich polskich pracownikoéw.



Dlaczego Polska Gospodarka
potrzebuje idei przewodniej?

Idea przewodnia Marki jest aktywem.

Wykorzystana w odpowiedni sposéb podniesie wartos¢ naszej Gospodarki.

Przyczyni sie do wzmocnienia miedzynarodowej pozycji polskich branz, przyspieszenia
miedzynarodowej ekspansji polskich firm oraz podniesienia pozycji negocjacyjnej
polskich pracownikéw na rynku miedzynarodowym.

Idea przewodnia bedzie jednak wartosciowym aktywem tylko wtedy,
gdy bedzie wykorzystana w petni przez wszystkich interesariuszy.



Co jest ideg przewodnig Marki i jak jg odkrylismy?

Na podstawie szeroko zakrojonych,
miedzynarodowych badarn przeprowadzonych
wsrod ponad dziesieciu tysiecy przedstawicieli
$rodowiska biznesowego na czterech
kontynentach zauwazylismy, ze Polacy,

jako wykwalifikowani profesjonalisci,
postrzegani sg pozytywnie i oceniani bardzo
wysoko. Jak wynika z przeprowadzonych
badan, jest to najwazniejszy atut Polski.

Jezeli naszym najwiekszym aktywem w Swiecie
biznesu jestesmy my sami, Polacy, musimy
dumnie reprezentowac Marke jako jej
ambasadorzy. Robiliémy to dotychczas
nieswiadomie, a teraz bedziemy mogli robic

to z wigksza pewnoscig siebie.

Potaczenie roznego rodzaju talentu Polakow,

w roznych sektorach gospodarki, w Polsce

i za granica, tworzy pozytywny i trwaty wizerunek
Polski jako kraju, w ktorym, i z ktorym warto
wspdtpracowac i realizowac dziatania biznesowe.

Innymi stowy...
naszym najwiekszym atutem, sitg Polski
jest talent Polakow.

Ten talent nazywamy - Polska Power!

Na rozne sposoby wszyscy stworzylismy ten
wspolny wizerunek w swiecie biznesu.

Wiec podtrzymujmy i wykorzystujmy go jako
nasza przewage.



Nasza ideg przewodnia jest: Polska Power!

Polska Power!
Nasza najwiekszg sita jest to, co drzemie w kazdym z nas - nasz talent.
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Jak wykorzystac te idee przewodnia

Logo nie jest Marka, ale pozwala ja wyrazic.

Stworzylismy logo, ktore jest wyjatkowe,
ktore sktania do myslenia, zadawania pytan,
lecz przede wszystkim nie pozostaje
niezauwazone.

Przygladajac sie doktadniej mozna w nim
odnalez¢ dwa giéwne elementy:

1 - ksztatt w formie
litery "P" - jak Polska

2 - sie¢ uzupetniajacych sie ludzi

przy wizualizacji?

Te dwa elementy w potaczeniu ze specjalnie
opracowang typografig pomagajg wyrazic
odczucia zawarte w idei przewodniej.

Kazdy Polak ma szanse identyfikowania sie

z tg siecia i przedstawienia swojej wtasnej wizji
przy pomocy czerwonego atramentu na biatym
arkuszu (wykorzystujac nasze barwy narodowe).
Pomysty te beda wykorzystane przy tworzeniu
materiatow graficznych.

Pierwsze przyktady prezentujemy na kolejnych stronach.

Ta siec ...



...Jest logiczna...




...przepetniona emocjami...
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...nalezy do ludzi...

Below w Lot Angeles Julivsz w Manchester



...jest zrodtem niekonczacych sie pomystow...
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